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czy to na hali sprzeda?y, czy te? w obr?bie rega?u b?d? p@ki. Dodatkowo producent dla
wzmochienia widoczno?ci produki® mo?e zastosowa? ré@nego rodzaju materia?y POS.
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bod?ce za pomoc? wszystkich zmys?€: wzroku, smaku, s?uchu, dotyku i zapachu.</span></p>
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color: #6¢7591; font-size: 7pt; mso-fareast-font-family: Tahoma; mso-fareast-language:
PL;">@@ </span><span style="font-family: &quot;Tahoma&quot;,&quot;sans-serif&quot;; color:
#6c7591; font-size: 8.5pt; mso-fareast-font-family: 'Times New Roman'; mso-fareast-language:
PL;">Poszczeg®ne dzia?y musz? by? oznakowane w spos® widoczny.</span></p> <p
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style="font-family: &quot;Tahoma&quot;,&quot;sans-serif&quot;; color: #6c7591; font-size:
8.5pt; mso-fareast-font-family: 'Times New Roman'; mso-fareast-language: PL;">Dodatkowo
trzeba pami?ta?, ?e nie do wszystkich towar® nale?y stosowa? jednakowe regu?y, np.
warzywa i owoce wymagaj? szczegenej prezentacji gdzie podstawow? cech? ma by? poczucie
obfito?ci i ?wie?0?ci.</span><span style="font-family: &quot;Times New
Roman&quot;,&quot;serif&quot;; color: #6c7591; font-size: 12pt; mso-fareast-font-family: "Times
New Roman'; mso-fareast-language: PL;"></span></p> <p class="MsoNormal"
style="text-align: justify; line-height: normal; margin: Ocm Ocm Opt;"><span style="font-family:
&quot;Tahomad&quot;,&quot;sans-serif&quot;; color: #6c7591; font-size: 8.5pt;
mso-fareast-font-family: 'Times New Roman'; mso-fareast-language: PL;">Je?li merchandising
to filozofia dzia?ania maj?ca na celu zwr@enie uwagi klienta na konkretny towar to dlaczego nie
zacz?? tego wcze?niej ni? na p@ce? Mo?na zacz?? ju? od wygl?du sklepu i jego witryny
(Visual merchandising). Ludzi oceniamy ?na rzut oka?, liczy si? pierwsze wra?enie, tak samo
jest w przypadku oceniania przez ludzi witryny sklepowej: decyduj? pierwsze 3 sekundy.
Dlatego trzeba zrobi? wszystko by witryna zaintrygowa?a Klienta, by zach?ci?a do wej?cia do
sklepu. Jednak by przekaz by? skuteczny trzeba zna? charakterystyk? grupy docelowej sklepu
czy marki. Komunikat wysy?any przez witryn? musi trafia? w oczekiwania i gusta Klienta ?
inaczej organizowana b?dzie witryna sklepu z mod? m?odzie?ow?, inny przekaz b?dzie
kierowany przez witryny sklep@ ukierunkowanych na Klienta dojrza?ego. Wn?trze sklepu musi
kontynuowa? komunikat witryny. S?u?y temu zastosowanie odpowiednich materia?€
wyko?czeniowych, kolory, o?wietlenie, detale aran?acyjne. Z luksusem kojarzy si? ciemne
drewno, jasne z naturalno?ci? i swobod? ? zastosowanie zale?y od grupy docelowej, od
charakterystyki Klienta. Ka?dy kolor ma sw€ komunikat: czerwony silnie pobudza, biel kojarzy
si? z niewinno?ci? i spokojem, a pomara?cz z energi?, i ich zastosowanie nie mo?e by?
przypadkowe.</span><span style="font-family: &quot;Times New
Roman&quot;,&quot;serif&quot;; color: #6c7591; font-size: 12pt; mso-fareast-font-family: "Times
New Roman'; mso-fareast-language: PL;"></span></p> <p class="MsoNormal"
style="text-align: justify; line-height: normal; margin: Ocm Ocm Opt;"><span style="font-family:
&quot;Tahomad&quot;,&quot;sans-serif&quot;; color: #6c7591; font-size: 8.5pt;
mso-fareast-font-family: 'Times New Roman'; mso-fareast-language: PL;">Nie bez znaczenia
jest te? ujednolicony ubi® obs?ugi sklep®. W przypadku sklep® odzie?owych dobrym
rozwi?zaniem jest noszenie przez personel odzie?y oferowanej przez sklep ? gdy? jest to tak?e
rodzaj promociji, pokazanie jak konkretna rzecz prezentuje si? ?na ?ywo?.</span><span
style="font-family: &quot;Times New Roman&quot;,&quot;serif&quot;; color: #6c7591; font-size:
12pt; mso-fareast-font-family: "'Times New Roman'; mso-fareast-language: PL;"></span></p>
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Opt;"><span style="font-family: &quot;Tahoma&quot;,&quot;sans-serif&quot;; color: #6¢c7591;
font-size: 8.5pt; mso-fareast-font-family: 'Times New Roman'; mso-fareast-language:
PL;">Wa?ne jest, by Klient nie czu? si? przyt?oczony ogromem przestrzeni, by nie czu? si? w
niej zagubiony. Temu s?u?y zabieg dzielenia wn?trza na mniejsze: np. na dzia? odzie?y
m?skiej, dzia? artyku?@ dzieci?cych. Jest to tzw. uk?ad butikowy polegaj?cy na tworzeniu
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wyspecjalizowanych stanowisk dziel?cych asortyment np. wg potrzeb jakie dane produkty
zaspokajaj?.</span><span style="font-family: &quot;Times New
Roman&quot;,&quot;serif&quot;; color: #6c7591; font-size: 12pt; mso-fareast-font-family: "Times
New Roman'; mso-fareast-language: PL;"></span></p> <p class="MsoNormal"
style="text-align: justify; line-height: normal; margin: Ocm Ocm Opt;"><span style="font-family:
&quot;Tahomad&quot;,&quot;sans-serif&quot;; color: #6c7591; font-size: 8.5pt;
mso-fareast-font-family: "Times New Roman'; mso-fareast-language: PL;">Coraz cz??ciej w
sklepach pojawiaj? si? cyfrowe no?niki promociji (Digital Merchandising), jak ekrany LCD czy
bardziej zaawansowane technicznie jak plazmowe b?d? holograficzne ekrany z panelem
dotykowym. Zastosowanie tych narz?dzi s?u?y wzmocnieniu reklam telewizyjnych i mo?e by?
kolejnym bod?cem zach?caj?cym Klienta do si?gni?cia po konkretny produkt.</span><span
style="font-family: &quot;Times New Roman&quot;,&quot;serif&quot;; color: #6¢7591; font-size:
12pt; mso-fareast-font-family: 'Times New Roman'; mso-fareast-language: PL;"></span></p>
<p class="MsoNormal" style="text-align: justify; line-height: normal; margin: Ocm Ocm
Opt;"><span style="font-family: &quot;Tahoma&quot;,&quot;sans-serif&quot;; color: #6c7591;
font-size: 8.5pt; mso-fareast-font-family: 'Times New Roman'; mso-fareast-language:
PL;">@</span></p> <p class="MsoNormal" style="text-align: justify; line-height: normal; margin:
Ocm Ocm Opt;"><span style="font-family: &quot;Tahoma&quot;,&quot;sans-serif&quot;; color:
#6c7591; font-size: 8.5pt; mso-fareast-font-family: 'Times New Roman'; mso-fareast-language:
PL;">Ten artyku? mia? na celu zebranie podstawowych informaciji z zakresu merchandisingu i
zach?cenie zainteresowanych do si?gni?cia po specjalistyczn? literatur?.</span></p> <p
class="MsoNormal" style="margin: Ocm Ocm 10pt;"><span style="font-family: Calibri; color:
#000000; font-size: small;">@</span></p>
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